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MARCO BLEFARI

Giornalista

42 anni, laureato con il massimo dei voti in Scien-
ze Politiche ind. Internazionale presso “La Sapien-
73" di Roma, ¢ iscritto all'Ordine dei Giornalisti di
Roma e del Lazio dal febbraio del 2000. Inizia co-
me redattore e poi caporedattore dell'Agenzia Gior-
nalistica Televisiva Italiana e inviato per il mensile
economico “Specchio economico” di Ciuffa edito-
re, & stato Capo ufficio stampa della Presidenza e
del Consiglio comunale di Roma dal 2001 al 2006.
Ha ricoperto I'incarico di Responsabile della comu-
nicazione e dell'ufficio stampa presso il Consiglio re-
gionale del Lazio fino al 2010 e direttore responsa-
bile del mensile “Millennium - la voce civica”. E pro-
fessore a contratto in comunicazione presso I'Uni-
versita di Tor Vergata a Roma e docente di Master
di specializzazione in Marketing, Comunicazione
istituzionale e Public affairs dal 2006 a tutt'oggi. Gia
Responsabile comunicazione e Portavoce alla Came-
ra dei Deputati, attualmente si occupa di sviluppa-
re le strategie di comunicazione e sequire le rela-
zioni istituzionali per diverse realta.
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