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MARIANO THIELLA
Amministratore unico
EUROTECH CONSULTING (OPERA 21) 

Nato a Milano nel 1961, laureato nell’anno
accademico 1984 in “Scienze dell’informazio-
ne”, consegue successivamente un MBA.
Dall’anno 1985 al 1989 è data administrator in
AC Nielsen. Passa successivamente in Himont
come responsabile europeo dell’area data
administration ed O.A.; dal 1992 al 1994 assu-
me anche la direzione europea dell’area siste-
mi e TLC.
Dal 1994 al 1997 è socio fondatore ed AD di
Graal SI. Dal 1997 diviene amministratore
unico di IT&C consulting in Italia e Spagna e,
dopo la fusione con Plaut International
Management Consulting, AD in Italia e Spagna
della stessa. Dal 2003 ad oggi amministratore
unico di Eurotech Consulting.

GIUSEPPE MUSSARI
Presidente BANCA MPS

Avvocato, 45 anni nato a Catanzaro, si è laurea-
to in giurisprudenza con il massimo dei voti
all’università di Siena ed esercita la professione
di avvocato dal 1993 (è stato anche presidente
della camera penale senese).
Consigliere di amministrazione e Presidente di
vari enti e società nonché Presidente della
Fondazione Monte dei Paschi di Siena dal 2001
al 2006.
Tra l’altro, è Presidente dell’Associazione
Mecenate 90 e del comitato di indirizzo della
Cassa depositi e prestiti. Da maggio 2007 è
membro del Supervisory Board di AXA.
Da giugno 2006 è Presidente della Banca Mps.

PAOLO DURANTI
Managing Director 
NIELSEN MEDIA RESEARCH SUD EUROPA

49 anni, è Managing Director per il Sud Europa
di Nielsen Media Research, unità del gruppo
Nielsen che concentra le competenze nel campo
delle ricerche sui Media. Entrato in ACNielsen nel
1984, ha lasciato la società nel 1993 come
Direttore di una delle unità di business della divi-
sione Largo Consumo. In ACNielsen si è occupa-
to dei servizi “tradizionali” Nielsen e dello svi-
luppo delle applicazioni Single Source finalizzate
allo studio della correlazione advertising e con-
sumi. Dopo una breve esperienza in GFK Italia, è
Vice Direttore Generale in IHA Italia, istituto di
ricerca specializzato nella ricerca sul consumato-
re, portandolo in 6 anni a guadagnare la leader-
ship di mercato. In Nielsen Media Research dal
2000 è anche Responsabile Southern Europe e
Sud Africa; dal 2001 Vice Presidente IAA
(International Advertising Association) con il
compito dei rapporti Internazionali e della for-
mazione dei giovani; docente presso alcuni
Master (Publitalia ’80, UPA) e presso IULM,
Università Bicocca di Milano e IED.
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